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AEREI M ENO CARTA EMENO CARBURANTE
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accedere a internet anche in vo-
lo, ma si sostituird anche al bi-
glietto e alla carta di imbarco.

1l progetto del viaggiatore di-
gitale & in pieno sviluppo dico-
no alla Sita, la societs interna-
zionale specializzata in soluzio-
ni di information technology
per l'industria del trasporto ae-
reo che lavora oggi con I'idea di
impiegare le tecnologie non so-
lo per la sicurezza e per miglio-
rare i servizi, ma anche per aiu-
tare i vettor a ottimizzare la ge-
stione degli aeromobili e quin-
di risparmiare carburante, voce
che pesa sempre piti sui bilanci
a causa del continuo aumenta-
re del prezzo del petrolio.

Sita é partecipata dalle compa-
gnie aeree che sono riunite
nell’assodazione lata, cosa che
crea una situazione di mercato
dove vivono da un lato I'aperta
competizione e dall’altro la ne-
cessith di collaborare per fare
fronte alla crisi.

«Negli ultimi sei mesi 25 li-
nee aeree hanno chiuso —esor-
disce Giovanni Bisignani, di-
rettore generale e Ceo di lata—.
Ci troviamo a vivere una situa-
zione di vera emergenza che,
terminatala stagione estiva, as-
sumera tinte ancora piu fo-
sche. Quindi bisogna reagire e
le tecnologie ci possono aiuta-
re molto, serve maggiore effi-
cienza, ridisegnarelerotte, otti-
mizzare la distribuzione».

Nel 2003 le linee aeree socie
di Iata hanno speso in carburan-
te 44 miliardi di dollari, lo scor-
so anmo tale cifra ha toccato quo-

FONTE: AIRLINE ITTRENDS, SITA

ta 136 miliardi, mediamente la
spesaperil carburante pesatrail

35 e il 40% del totale a seconda

dell’eta media dei velivoli.

Il biglietto elettronico consen-
te tre miliardi di dollari di rispar-
mil’anno, nuove rotte eisistemi
di ottimizzazione della rotta in
tempo reale permetterebbero i-
sparmi pari a oltre & miliardi di
dollari'anno, 'uso del cellulare
per il check-in altri 600.milioni
didollaril'anno.

«Tutto questo avviene in un
settore la cui produttivita tra il
2002 e il 2007 & cresciuta del
48% e che ha fatto investimen-
1i e ottenuto risultati brillantis-
simi sul fronte della sicurezza
dei voli, si pensi che 6o annifa
volavano g milioni di passegge-
1 e si registrarono 9oo deces-
g1, nel 2007 hanno volato 2,2
miliardidi passeggerieideces-
si sono stati 6g2».

Le compagnie aeree devono
investire in nuovi aerei pit1 effi-
cienti e in nuove tecnologie,
ma i margini per farlo sono og-
gi assai ridott e qualsiasi nuo-
vaoperazione deve portare van-
taggi immediati.

«Lavbriamo per capitalizzare
i successi ottenuti con il bigliet-
to elettronico introducendo nuo-
ve tecnologie, come appunto il
telefonine che diventa dispositi-

vo per fare il checle-in e 'imbar--

co, e ottenere ritorni in tempi
brevi, due o tre anni al massi-

mo» spiega Francesco Violante,
Ceo di Sita e presidente di OnA-
ir, joint-venture tra Sita e Airbus
nata per sviluppare le tecnolo-
gie che consentono di usare il
cellulare e accedere a internet
durante il volo attualmente spe-
rimentate da Air France, Ryana-
irepresto anche da Tap e Bmi.
«Sita si occupa di definire gli

.standard tecnologici in modo

che le aerclinee possano colla-
borare attivamente e stametten-
do a punto nuovi sistemi di “fli-
ght planning" che consentono
ai piloti di conoscerela situazio-
ne climatica o di traffico in tem-
porealeal fine di prenderele de-
cisioni migliozi per ottimizzare
i consumi e di conseguenza ri-
durre anche I'impatto ambien-
tale» aggiunge Violante.

11 costo del carburante & oggl
il problema maggiormente pres-
sante perla competitivita delleli-
nee aeree di tutto il mondo, tan-
to che Bisignani enfatizza come
Tata sta lavorando a un progetto
per sviluppare motori pit1 effi-
diertti e alimentati da bio-fuel di
terza generazione.

«Le materie prima sono al-

* ghe che crescono in abbondan-

za in molti mari de] Pianeta a
diverse latitudini, 'obiettivo &
avere il 10% del totale degli ae-
romobili alimentati a bio-fuel
entro dieci anni».
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